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1.Januar 2012

GAUBOTE

Die Herrenberger Zeitung

Nielsen-
Gebiet
b

Erscheinungsort:
71083 Herrenberg
Kreis Boblingen

Allgemeine Verlagsangaben

Verlag Druckerei und Verlag Th. Kérner KG
71083 Herrenberg, Horber Stralle 42
Postfach 11 61, 71070 Herrenberg

Telefon: (0 70 32) 95 25-0 (Vermittlungszentrale)

Telefax: (070 32) 95 25-109

E-Mail: anzeigen@gaeubote.de

Internet: www.gaeubote.de

Partner: Stuttgarter Zeitung Anzeigengemeinschaft

Anzeigen-Verbund Kreis Boblingen-Calw mit
Sindelfinger Zeitung, Leonberger Kreiszeitung

Anzeigenleitung

Name: Christina Samel
Durchwahl: (070 32) 95 25-119
E-Mail: christina.samel@gaeubote.de

Anzeigen-/Beilagenverkauf

Durchwahl: (070 32) 95 25-110

E-Mail: anzeigen@gaeubote.de / beilagen@gaeubote.de
Ansprech- digitale Druckunterlagen s. Blatt Nr. 2, Techn. Angaben
partner: Beilagen-Disposition siehe Blatt Nr. 6, Beilagen

Geschiftsbedingungen, Bankverbindungen und Zahlungsbedingungen
Geschiftsbe- Auftrdge werden zu den Allgemeinen Geschéaftsbedingungen fur

dingungen:  Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften und den
zusétzlichen Geschaftsbedingungen (ab Blatt Nr.7) ausgefiihrt.
Banken: 337 005 Volksbank Herrenberg-Rottenburg, BLZ 603 913 10
1 001 417 Kreissparkasse Herrenberg, BLZ 603 501 30
16 47-705 Postbank Stuttgart, BLZ 600 100 70
Zahlungsbe- Zahlbar 14 Tage nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug,
dingungen: innerhalb 8 Tagen 2 Prozent Skonto bei Betragen ab € 50.-.

Schlusstermine fiir Anzeigen, Druckunterlagen und Beilagen

Farbe
10 Uhr Vortag

Ausgaben Schwarz/weill
Dienstag bis Freitag: 10 Uhr am Vortag

Samstag: Donnerstag 16 Uhr Donnerstag 16 Uhr
Montag: Freitag 12 Uhr Freitag 12 Uhr
Donnerstagsmarkt: Mittwoch 10 Uhr Mittwoch 10 Uhr
Kleinanzeigenmarkt

Millimeter: Dienstag 10 Uhr

Wort: Dienstag 16 Uhr

Bei Korrekturabziigen, Annahmeschluss 1 Tag friiher.
Anlieferungstermin fiir Beilagen 3 Werktage vor Erscheinen
Riicktritt bis zum Annahmeschluss

Erscheinungsweise Zeitung und Erscheinungstage Rubrikenmérkte

Zeitung: Werktags, morgens

Stellenmarkt: Mittwoch und Samstag

Immobilienmarkt: Samstag

Automarkt: Samstag

Rabatte fiir Millimeterabschliisse

Mengenstaffel | Bonusstaffel

ab 1000 Millimeter 3 % ab 30 000 Millimeter 2 %
ab 3000 Millimeter 5 % ab 50 000 Millimeter 3 %
ab 5000 Millimeter 10 % ab 75000 Millimeter 4 %
ab 10 000 Millimeter 15 % ab 100 000 Millimeter 5 %

ab 20 000 Millimeter 20 %
Nachldsse nur mit Abschlussvereinbarung
Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlissen gewahrt. Sondernachlasse auf Anfrage.
Sonstiges
Chiffre-Gebiihr: Abholung: € 4,60 Zusendung: € 4,60
MindestgréRe fur Anzeigen 20 Millimeter einspaltig

vom Jahres-Netto
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Verbreitungsanalyse/-gebiet

Verbreitungsanalyse IV 2010
Druckauflage: 13 008 Exemplare
Verkaufte Auflage: 11 924 Exemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage: 12 126 Exemplare P . o
Verbreitungsgebiet (08133) £ ha
@ Giiltlingen
Sidlicher Teil des Kreises Boblingen @ Wildberg
Stadt Herrenberg mit den Stadtteilen Affstatt, Gultstein, @suasg @ O0eriingen D P @ Hildrizhausen
Haslach, Kayh, Kuppingen, Ménchberg, Oberjesingen o iicaan @ Nufringen
Ammerbuch mit den Ortsteilen Altingen, Breitenholz, o Afistatt
Entringen, Pfaffingen, Poltringen, Reusten @ Herrenberg
. @ Emmingen =
Bondorf, Hailfingen . o @Ménchberg
Deckenpfronn OSSN @ gintingen oy ‘mha Breitenholz
Girtringen einschlieRlich Ortsteil Rohrau e S
Gaufelden mit den Ortsteilen Nebringen, Oschelbronn, @ Oschelbronn @ Taillingen  WAingen @ Entringen
Tailfingen o
eusten
Hildrizhausen @ ustzingen
Jettingen mit den Ortsteilen Oberjettingen, Unterjettingen, @ Bondert DHaltingen
Sindlingen
Motzingen, Nufringen
Wildberg-Sulz am Eck, -Giiltlingen
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Erscheinungsort:
71083 Herrenberg
Kreis Boblingen

Technische Angaben

Satzspiegel (B x H): 321 x 485 mm Seitenformat: 348 x 510 mm Breite Panorama: 671 mm Textteil: 8,5 Punkt Didot oder 3,25 mm

Spaltenbreiten Anzeigenteil

Spaltenbreiten Textteil

1 Spalte: 44,4 mm

5 Spalten: 228,8 mm

1 Spalte: 61,0 mm

5 Spalten: 321 mm

2 Spalten: 90,5 mm

6 Spalten: 274,9 mm

2 Spalten: 126,00 mm

3 Spalten: 136,6 mm

7 Spalten: 321,0 mm

3 Spalten: 191,0 mm

4 Spalten: 182,7 mm

4 Spalten: 256,0 mm

Umrechnungsfaktor Anzeigen:
1,0 Textspalte
= 1,4 Anzeigenspalten

Druckverfahren:
Computer-to-plate,
Offset-Druck

RIP

Adobe Extreme

Belichter
Kodak Trendsetter news, 1 200 Ipi

PS-Level: 3

Rasterweite: 54 Linien
pro Zentimeter

Tonwertzuwachs: 26 %

Strichbreite
positiv 0,10 Millimeter,
negativ mind. 0,15 Millimeter

Tonwertumfang

lichter Ton 5 Prozent,
zeichnende Tiefe 90 Prozent.
Spitzlichter kdnnen ausbrechen.

Farbigkeit
Schwarz-Weil3-Anzeigen,
Anzeigen mit Zusatzfarben und
Vierfarbanzeigen.

Mehrfarb-Anzeigen sind in CMYK
fur den Vierfarb-Druckprozess
zeitungsgerecht anzulegen. An-
zeigen mit einer Zusatzfarbe nur
Schwarz- und jeweilige Farbform.

Bei Vierfarbanzeigen wird zusatz-
lich ein Andruck benétigt.

Geringfligige Farbabweichungen
berechtigen nicht zu Ersatz-
ansprichen.

E-Mail: anzeigen@gaeubote.de

FTP: gaeubote.dyndns.org
Benutzername: anzeigen
Passwort: ftpgb

Ubertragung
Datentibertragung nach
Absprache

Technische Bearbeitung
Telefon (0 70 32) 95 25-152
Telefax (0 70 32) 95 25-109

Druckunterlagen
Composit — EPS, PDF oder
Postscript,

Schriften inkludiert

Anzeigenauftrag

Getrennt von den digitalen Druck-
unterlagen muss eine schrifitliche
Auftragserteilung mit Kopie der An-
zeige und allen fiir die Abwicklung
erforderlichen Angaben erfolgen.

Begleitunterlagen

Per Datei und/oder Fax, Er-
scheinungstermin, Ausgabe,
Anzeigengrofe, Ansprechpartner
mit Tel.-/Fax-Nr., Dokumenten/
Ordnernamen

Ansprechpartner Druckvorstufe
Herr Ortzeif

Telefon: (0 70 32) 95 25-152
E-Mail: technik@gaeubote.de
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Erscheinungsort:
71083 Herrenberg

Kreis Boblingen

Anzeigenpreise (in Euro, jeweils zuzuglich Mehrwertsteuer)

Satzspiegel: 320 x 485 mm; Anzeigenteil: 7 Spalten, je 44,4 mm breit; Textteil: 5 Spalten, je 61 mm breit.

T . - - schwarz-weif} 1 Zusatzfarbe 2 und 3 Zusatzfarben
N

- - T Grundpreis Ortspreis” Grundpreis Ortspreis” Grundpreis Ortspreis”
Millimeterpreis: €1,15 €-,99 €1,44 €1,23 €1,73 €1,47
Mindest-Preis? 100 Millimeter: — — €144 ,— €123,— — —
Mindest-Preis? 200 Millimeter: — — — — €346,— €294,—
Eckfeldanzeige, MindestgroRRe 3 Textspalten, €966,— €831,60 €1209,60 €1033,20 €1453,20 €1234,80
200 Millimeter (840 Millimeter):
1/1 Seite, 3395 Millimeter: €3904,25 €3361,05 €4888,80 €4175,85 €5873,35 €4990,65
Inselanzeige, 3 Textspalten 100 Millimeter, FestgroRe — — €604,80 €516,60 €726,60 €617,40
mit 1, 2 und 3 Zusatzfarben:
Textteil-Anzeigen: €4,02 € 3,42 |Titelkopf-Anzeige: Grundpreis € 323,— Ortspreis €275,
Anzeigen bis 61 Millimeter Breite und 100 Millimeter H6he Kleinanzeigenmarkt: FlieRsatz-Anzeigen zu wortweiser Berech-

N nung bei gemeinsamer Veroffentlichung donnerstags in ,Gau-
Sonderpreise auf Anfrage bote* Herrenberg, ,Sindelfinger Zeitung®, ,Wochenblatt* Béblingen,

- — ,Nagold-Altensteiger Woche".

Abwelchender Prels®: — €77 | Gewerbliche Anzeigen: je Wort €1,95
Abweichender Preis (einschl. 19 % MwSt.): — €-,92 |(einschl. MwSt., kein Nachlass, keine Provision)

Gebiihr fir Rechnungsstellung: €5,00

" Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Einzugsgebiet, nicht AE-provisionsfahig.
2 Berechnet werden bei einer Zusatzfarbe mindestens 100 Millimeter, bei zwei oder drei Sonderfarben mindestens 200 Millimeter.

% Ohne weitere Nachlasse: private Gelegenheitsanzeigen (ausgenommen politische Parteien, kirchliche Vereinigungen, Grundstiicks- und Wohnungsmarkt,
Stellenangebote, Kfz, Unterricht, Tiermarkt), Familienanzeigen, amtliche Bekanntmachungen und Anzeigen von Vereinen oder gemeinnutzigen Unterneh-
men, die nicht wirtschaftlichen Zwecken dienen und keinen Erlés durch Eintrittsgelder oder Ahnliches erwirtschaften.
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3.1.2 1.Januar 2012 Die Herrenberger Zeitung b Kreis Béblingen
Platzierungen/Sonderformen
GroRenvorgaben Hohe Breite Spalten (Text) FestgroBen Hohe Breite
in mm in mm Sonderformate in mm in mm
Textteilanzeigen ::::i:i>—<::i::: Titelkopfanzeigen 57 50
MindestgroRe 710 61 1 ) Inselanzeigen 100 191
MaximalgroRe 100 61 1
Blattbreit unter Text \\:::::::::x:::::::::// ‘:::;:x:i:::‘ Seitenumfinge
MindestgroRe ‘6,0 321 5 - ‘Anzeigenstrecken ) 3,4, 6, 8 Seiten
MaximalgréRe 360 321 5
Blatthoch neben Text \’\\’:::::x::;::"”// MindestgroRen Volumen in
e — fir Farbanzeigen Anzeigen-Millimetern
MindestgroRe 485 61 1 1 Zusatzfarbe 100
MaximalgrofRe 485 256 1 2 Zusatzfarben 200
SR E T 3 Zusatzfarben 200
Mindestgrofie 200 191 3
Maximalgrofe 360 191 3 Vorgaben zur Preisberechnung
Panorama unter Text 7:::::::>—<:::i::7 Seitenvolumen Millimeter 3395
MindestgréRe 170 671 " Zahl Anzeigenspalten 7
MaximalgroRe 360 671 11 Zahl Textspalten 5
Panorama seitenhoch 485 671 11 Umrechnungsfaktor 1,4
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Anzeigen-Verbund Kreis Boblingen-Calw

Kombinations-Moglichkeiten/Schwarz-WeiB-Anzeigen

Satzspiegel 1 Seite = 3395 mm UL * = Verkaufte Auflage der Tageszeitungen * = verteilte Auflage kostenloser Wochenblitter

485 mm hoch Anzeigen 7 Spalten je 44 mm Nummer G dorei 1) ABigte G dorei

320 mm breit Text 5 Spalten je 62 mm . runcpreise ermabigte Lrundpreise

in Euro pro Millimeter in Euro pro Millimeter

Anzeigenteil Textteil Anzeigenteil Textteil

Gaubote Herrenberg 10 11 924* €5,95 - €4,92 -

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Wochenblatt Béblingen 93 800**

Leonberger Wochenblatt 52 777**

Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Gaubote Herrenberg 12 11 924* €13125] €1247 €277 €10,73

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 15 12 294* €2,40 €8,95 €2,04 €7,87

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Gaubote Herrenberg 16 11 924* €2,12 €8,05 €1,81 €7,05

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Gaubote Herrenberg 18 11 924* €2,26 €9,13 €1,92 €7,76

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Leonberger Kreiszeitung 21 15 760* €1,76 = €1,50 =

Leonberger Wochenblatt 52 777**

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 22 12 294* €2,28 - €2,02 -

Wochenblatt Béblingen 93 800**

Gaubote Herrenberg 23 11 924* €2,18 - €1,92

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Gaubote Herrenberg 24 11 924* €3,15 - €265 -

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Gaubote Herrenberg 25 11 924* €4,17 = €3,54 =

Sindelfinger Zeitung/Béblinger Zeitung 12 294*

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Gaubote Herrenberg 32 11 924* €5,30 - €454 -

Sindelfinger Zeitung/Bodblinger Zeitung 12 294*

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Wochenblatt Béblingen 93 800**

Leonberger Wochenblatt 52 777**




Gaubote Herrenberg 33 11 924* €1,75 = €1,49 =
Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 35 12 294* €3,20 - €278 -
Wochenblatt Boblingen 93 800**

Leonberger Wochenblatt 52 777

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 36 12 294* €4,03 — € 3,51 =
Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Leonberger Wochenblatt 52 777

Leonberger Kreiszeitung 40 15 760* €3,32 - €2,82 -
Wochenblatt Boblingen 93 800**

Leonberger Wochenblatt 52 777

Sindelfinger Zeitung/Béblinger Zeitung 42 12 294* €3,28 = €2,85 =
Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Wochenblatt Béblingen 93 800**

Sindelfinger Zeitung/Béblinger Zeitung 49 12 294* €3,15 - €2,68 -
Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Leonberger Wochenblatt 52 777

Gaubote Herrenberg 51 11 924* €283 = €2,45 =
Wochenblatt Béblingen 93 800**

Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Gaubote Herrenberg 54 11 924* €477 - €4,09 -
Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 55 12 294* €283 = €256

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 56 12 294* €1,96 - €1,69 -
Wochenblatt Teilausgabe Boblingen 50 605*

Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 57 12 294* €1,70 = €1,47 =
Wochenblatt Teilausgabe Sindelfingen 21 295

Gaubote Herrenberg 58 11 924* €3,77 - €3,20 =
Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Wochenblatt Boblingen 93 800**

Nagold-Altensteiger Woche KAM mm 29 200**

Géubote Herrenberg 66 11 924~ € 2,56 = €217 -
Sindelfinger Zeitung/Boblinger Zeitung 12 294*

Wochenblatt Teilausgabe Herrenberg 21 295*

Géubote Herrenberg 73 11 924> €3,17 - €270 -
Leonberger Kreiszeitung 15 760*

Leonberger Wochenblatt 52 777*

Géubote Herrenberg 75 11 924> €2,62 = €2,22 -
Sindelfinger Zeitung/Boéblinger Zeitung 12 294*

Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Gaubote Herrenberg 78 11 924* €1,72 - €1,43 -
Wochenblatt Teilausgabe Herrenberg 21 295

Gaubote Herrenberg 79 11 924* €2,38 = €2,02 =
Wochenblatt Teilausgabe Herrenberg 21 295**

Nagold-Altensteiger Woche 29 200**

Alle Preise zuziglich Mehrwertsteuer Erklarungen, FuBnoten und weitere wichtige Angaben siehe nachste Seite

Farbanzeigen: Mindestgro3e 1 Zusatzfarbe 100 mm, 2 und 3 Zusatzfarben 200 mm, Aufschlag auf den Grundpreis bzw. erm. Grundpreis 1 Zusatzfarbe 25 %, 2 und 3 Zusatzfarben 50 %




Anzeigen-Verbund — Weitere wichtige Angaben

Bei Belegungen von Tageszeitungen und Wochenblattern erscheint die
Anzeige nach Wunsch an einem beliebigen Tag der Woche in den Tages-

zeitungen und am Donnerstag in den Wochenblattern.
Alleinbelegung einzelner Werbetrager ist moglich.
Beilagenauftrdge missen jedem Verlag direkt erteilt werden.

Die allgemeinen Geschaftsbedingungen sowie die Zahlungs- und Rabatt-

konditionen finden Sie im jeweiligen Verlagstarif.

Erlauterungen der FuBnoten:
1 ErmaRigter Grundpreis fir Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewer-
be aus dem Verbreitungsgebiet, die dem Verlag direkt erteilt werden.

* Verkaufte Auflage der einzelnen Tageszeitungen; Gaubote I\V/09 Sindel-
finger Zeitung/Bdblinger Zeitung 1V/09 Leonberger Kreiszeitung 1/1/10.

**Verteilte Auflage der Wochenblatter, die jeweils donnerstags an Haus-
haltungen im Kreis Béblingen und Calw kostenlos verteilt werden.

Alleinbelegung
einzelner
Werbetrager
ist méglich

Preise der einzelnen Grundpreis erm. Grundpreis'

Werbetrager (in Euro) Anzeigen Text| Anzeigen Text
Gaubote Herrenberg 1,15 4,02 0,99 3,42
Sindelfinger Zeitung 1,25 4,41 1,08 4,04
Leonberger Kreiszeitung 1,43 5,24 1,22 4,46
Wochenblatt Béblingen 1,99 — 1,79 —
Leonberger Wochenblatt 1,35 — 1,14 —
Nagold-Altensteiger Woche 1,13 - 0,98 -

Alle
Preise
jeweils
zzgl. 19%
MwsSt.

Preis —
besonders gunstig
Beachtung -
breit gefachert!

Das ist Werbung
im Anzeigen-Verbund
Kreis Boblingen-Calw




Auftrag
Preis
Rechnung
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Werbe-
trager!
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‘ Anzeigen-Verbund Kreis Boblingen-Calw

Wir beraten Sie und nehmen lhre Kombinations- Kombinationen ohne ,,Gaubote‘ bitte direkt
und Einzelbelegungs-Wunsche gerne entgegen. bei dem jeweiligen Partner disponieren.

oAl Horber Stral3e 42
GAIJBO I E 71083 Herrenberg
. . Telefon (0 70 32) 95 25-110
Die Herrenberger Zeitung Telefax (0 70 32) 95 25-109
E-Mail: anzeigen@gaeubote.de Wochenblatt

WOCHENBLATT BOBLINGEN
Boblinger Stral’e 76 - 71060 Sindelfingen
Telefon (0 70 31) 8 62-0

Telefax (0 70 31) 8 62-201

E-Mail: wochenblatt@szbz.de

Mit den Teilausgaben:

l Boblingen

B Herrenberger Woche

B Stadtzeitung Sindelfingen

71060 Sindelfingen
Telefon (0 70 31) 8 62-0
Telefax (0 70 31) 8 62-201
E-Mail: anzeigen@szbz.de

\éﬁé}\‘fﬁ? 1%3 Boblinger Strake 76 WOCHEN
f BLATT

Mehr wissen. Mehr erleben.

WOCHENBLATT LEONBERG
Stuttgarter StralRe 7-9

71229 Leonberg

Telefon (0 71 52) 9 37 28-55

Telefax (0 71 52) 9 37 28-59

E-Mail:
anzeigen@leonberger-kreiszeitung.zgs.de

Stuttgarter StralRe 7-9
LEONBERGER 71229 Leonberg

KREISZEITUNG Telefon (0 71 52) 9 37 28-55
Telefax (0 71 52) 9 37 28-59

E-Mail:
anzeigen@leonberger-kreiszeitung.zgs.de

Nagold-Altensteiger Woche

Turmstrafle 21 - 72202 Nagold
Telefon (0 74 52) 84 84-0
Telefax (0 74 52) 84 84-20
E-Mail: nawo-anzeigen@szbz.de
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A =10 U C U )0/ G =1:XJe Bre E E
Thema Monat Thema Monat
Senioren heute - jung und vital Januar Gesund und fit Mai, Juli
Traumhochzeit und Tiibinger Hochzeitsmesse Januar Sommerurlaub - FerienspaR zu Hause Juni
Bauen und Wohnen Jan., Juni, Okt. Tag des Gartens — Floristik fiir jeden Anlass Juni
Energie und Heizung, Solar und Fotovoltaik Jan., Sept. Sicherheit und Schutz vor Einbrechern Juni
Wohnideen Februar Mit dem Auto in den Urlaub Juni
Konfirmation/Kommunion Februar Mode fiir Herbst und Winter Juli
Start in den Beruf Febr., Sept. Ambulante Pflege August
Altbausanierung Marz, Sept. Autoneuheiten — Umweltfreundliche Autos August
Autotage Herrenberg, 17. und 18. Marz Marz Modernes Bad und Tag der Kiiche September
Garten im Friihling — Balkon, Terrasse, Wintergarten | Marz Modernes Biiro und Kommunikation September
Tag der Riickengesundheit Marz Sauna — Wellness — Wohlfiihlen September
Tag der gesunden Ernahrung Marz Haustiiren und Fenster September
Schlank, fit und schén April, Oktober Autowinter Oktober
Tag der dlteren Generation April Hilfe in schweren Stunden Oktober
Holz und Boden April Gut sehen — besser horen November
Saisonstart Zweirad Mai Gliickwiinsche zu Weihnachten und zum Jahreswechsel |Dezember
Ratgeber Rechtsanwilte und Steuerbiiros Mai Jahresriickblick, Neueréffnungen und Jubildaen Dezember

Kollektive auf Anfrage

Anderungen vorbehalten

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 1 Woche vor Erscheinen
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Technische Angaben:

Prospektbeilagen Preise pro 1000 Exemplare in Euro

1. Hochstformat: 26 x 35 Zentimeter, Mindestformat DIN A 5. Bei Formaten,
die deutlich unter A 4 liegen, Hochstgewicht 20 Gramm.
Auf Zeitungspapier gedruckte Werbung muss deutlich vom Zeitungsfor-
mat abweichen und darf nicht den Anschein erwecken, Bestandteil der
Zeitung zu sein.
Formatgleiche Beilagen, die auf Zeitungspapier gedruckt sind, werden als
Anzeigenstrecke abgerechnet.
Die Prospekte werden maschinell der Zeitung beigesteckt, sie missen
sich einzeln pneumatisch abheben und problemlos verarbeiten lassen.
Falz oder Heftung an der Langsseite.
Prospekte, die durch Stérungen den Versandtakt gefahrden, werden ins-
gesamt ausgeschieden.

2. Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss kénnen nicht zugesichert werden.

3. In der belegten Ausgabe wird ein kostenloser Hinweis abgedruckt.

4. Eine Teilbelegung ist eventuell auf Anfrage mdglich. Allerdings kann der
Verlag keine Garantie fir zielgerechte Streuung Ubernehmen. Schiebe-

recht vorbehalten.

5. Auch fiir Beilagenauftrage gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen,
insbesondere Ziffer 8, Abschnitt 3 und 4, siehe Blatt 8.

6. Der Verlag leistet keine Gewahr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem
Vertriebsweg. Das Einfligen zwischen bestimmten Seiten ist technisch
nicht moglich.

Gewicht: Preis:
bis 20 Gramm €101,-
bis 25 Gramm €108,—

Ortspreis

Montag—Samstag bis 30 Gramm €116,—
bis 35 Gramm €124 ,—
bis 40 Gramm €132,
bis 45 Gramm €139,
bis 50 Gramm €147 —

Je weitere 5 Gramm € 5,— Weitere Preise auf Anfrage

Postgebiihren: nein

Rabatte/Boni: nein

Mittlervergiitung: 15 %

Beilagen-Tel.: (07032) 9525-136

Anlieferung frei Haus an:

Z-Druck GmbH & Co. KG - ,,Gaubote*
Boblinger Stralle 70 - 71065 Sindelfingen
Telefon (0 70 31) 8 62-2 75 - Telefax (0 70 31) 8 62-2 79
Anlieferung der Prospekte:
Mo., Di. und Mi. von 9-16 Uhr - Do. von 14-16 Uhr - Fr. von 8-12 Uhr
Rucktritt vom Auftrag spatestens 3 Arbeitstage vor Termin
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Anzeigen — Sonderformen

" Eckfeldanzeigen, rechts oder
links, mindestens '/» Seite

2 Textanzeigen, nur 1 Textspalte
breit, Maximalhéhe 100 mm

® Streifenanzeigen, unter Text
7 Spalten, Mindesthéhe 60 mm

Eckfeldanzeige” Textanzeige” Seitenteilige Anzeige Inselanzeige
3-spaltig Text 1-spaltig Text z. B.: 1-spaltig Text 3-sp. Text, 100 mm hoch
GAUBOTE

Maximalhéhe

Mindesthéhe

Streifenanzeige® Titelkopfanzeige Panorama-Anzeige, Héhe mindestens 170 mm,
auf Textseite maximal 360 mm hoch bei Seiten-Teilbelegung
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

,1Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbetreibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Ver-
breitung.

Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Ab-
ruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertre-

Anzeigen und Beilagen zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach
pflichtgemalRem Ermessen des Verlages gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoRt oder deren Verdffentlichung
fur den Verlag unzumutbar ist.

Dies gilt auch flir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mit-
geteilt.

ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts- 9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
pflichter;, den Unterschied zwischén dem gewahrten und dem der tatsachli- unterlagen oder der Beilagen ist"dler Auftraggeber verantwortlich. Fir er-
chen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Er- kennbaﬂr L_mgeelgnete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
stattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf héherer Gewalt im Risikobe- unverziiglich Ers"atz e.m. o o o
reich des Verlages beruht. Der Verlag gewabhrleistet die fir den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im
Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. 10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem

Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gliltig-
keit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig gemacht hat. Bei rubrizier-
ten Anzeigen gewabhrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Rubrik,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deut-
lich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form, nach einheitlichen Grundsatzen des Verla-
ges abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestatigten Auftrdgen kdnnen

oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierflir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgdngigmachung des Auftrags.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefo-
nischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus
Unmadglichkeit der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des vor-
hersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Bei-
lage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberihrt.
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Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag darlber hinaus auch
nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erflllungsgehilfen; in den ubrigen Fallen
ist gegenliber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden An-
zeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — aufler bei nicht offensichtlichen Mangeln — inner-
halb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Pro-
beabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten
Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zu Grunde
gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und
Beleg sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige
Ubersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Et-
waige Nachlasse flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste so-
wie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfliihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

20.

. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach

Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Reprokosten fiir VergroRerungen, Verkleinerungen, Umkehrungen und

Rasteraufnahmen sowie fiir vom Auftraggeber gewilinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung herge-

leitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesi-
cherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert
ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalender-
jahres Uberschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50000
Exemplare 20 v. H. betragt. Darlber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige

Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er
Ubernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet.
Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zu-
schriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

. Aufsichtsvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-

geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrags.

Erfullungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlags. Auch fiir das Mahn-
verfahren sowie fir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufent-
halt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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satzliche Bedingungen des Verlages

a)

b)
<)

d)

g)

h)

k)

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéahrte Mittlungsver-
gutung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen, auch
bei laufenden Auftragen, sofort in Kraft.

Mittlungsvergitung wird nur vom Grundpreis gewahrt. Auf Eigenanzeigen
erhalt der Vermittler keine Provision.

Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich veranlassten
Anderungen sowie fiir Fehler durch undeutliche Niederschrift (ibernimmt der
Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Das Gleiche gilt fur
jegliche Auftragserteilung durch elektronische Medien.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die
geschaftsubliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er vom Auftraggeber
irregefiihrt oder getduscht wird.

Satzkosten fir ausdriicklich abbestellte Anzeigen werden in Rechnung
gestellt. Ruckzuvergltende Anzeigenbetrdge werden um die Satzkosten
gekirzt.

Konkurrenzausschluss auf gleicher und/oder gegenlberliegender Seite wird
als Kundenwunsch entgegengenommen. Platzierungsvorschriften werden
als Wunsch nach Maglichkeit berticksichtigt.

Ist es dem Verlag durch zu spate Manuskript-Ubergabe verwehrt, bis zum
Anzeigen-Annahmeschluss den gewiinschten Probe-Abzug zu liefern, gilt
mit dessen Ablieferung an den Auftraggeber die Druckfreigabe als erteilt.

Im Falle héherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede
Verpflichtung auf Erfillung von Auftrdgen. Fir nicht rechtzeitig oder uber-
haupt nicht verdffentlichte Anzeigen (oder Beilagen) wird kein Schaden-
ersatz geleistet.

Der Verlag behélt sich vor, bei hoherer Gewalt oder Stérung des Arbeits-
friedens Anzeigen, die nicht an einen Termin gebunden sind, in der nachst
erreichbaren Ausgabe zu veroffentlichen.

m)

n)

0)

p)

a)

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, son-
dern werden diese erst beim Druckgang deutlich, so hat der Werbungstrei-
bende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

Ziffer-Anzeigen uber Werbungsmittler werden nur dann rabattiert, wenn der
Kunde im Auftrag genannt ist.

Auftrage von reisenden Kaufleuten, des reisenden Handels, von Schaustel-
lern und Neukunden und Kunden auBerhalb unseres Verbreitungsgebietes
usw. werden nur gegen Vorauskasse (Barzahlung) angenommen.

Reprokosten flir Anzeigen, die in verschiedenen Zeitungen gleich erschei-
nen, werden nicht ibernommen.

Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die recht-
liche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfuigung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn
er abbestellt sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auf-
trage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
trachtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich
der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu
tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils glltigen Anzeigentarifs. Er-
scheinen abbestellte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus
keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, im Chiffre-Dienst Zuschriften von Computer-
Service-Diensten, Chiffre-Service-Diensten und gewerblichen Schreibbiros
weiterzuleiten. Der Verlag ist nicht verpflichtet, im Chiffre-Dienst Zuschrif-
ten, die das zuléssige Format DIN A4 (Gewicht bis 50 g) Uberschreiten, so-
wie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen entgegenzunehmen
und weiterzuleiten. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
(Absender) die dabei entstehenden Gebuhren/Kosten tbernimmt.

Alle vom Verlag entworfenen Texte/Anzeigen/Sonderverdffentlichungen sind

urheberrechtlich geschitzt und dirfen nur mit Genehmigung des Verlages
verwendet werden.



Preisliste Nr. 55

GAUBOTE

Nielsen- Erscheinungsort:

Blatt Gliltig ab: Gebiet 71083 Herrenberg
8 1.Januar 2012 Die Herrenberger Zeitung b Kreis Béblingen
Online-Werbung auf www.gaeubote.de SBOTE,
Nutzen Sie den Internetauftritt des GAUBOTE Banner-Anlieferung & Topoems i = E“

fir ein weiteres attraktives Anzeigen-Umfeld.
Auf diesen Seiten erfahren Sie, welche Banner-
Flachen fir Sie interessant sind. Mit 340 000
Zugriffen durchschnittlich im Monat* hat die
GAUBOTE-Homepage attraktive Werbeplatze —
profitieren Sie davon!

é * Durchschnittliche Besucherzahlen pro Monat
im Zeitraum vom Januar bis Juni 2011.

Banner-Formate und Preise

Direktpreis | Agenturpreis
Side Banner € 250.- €294 .-
Big Content-Ad  |€ 400.- € 470.-
Small Content-Ad|€ 180.- €212.-

Alle Preise zuzuglich MwSt. Die Laufzeit betragt
einen Monat. Sonderformate und -Platzierungen
auf Anfrage.

Technische Angaben
Dateiformate: GIF, JPG, HTML und Flash
Bei Schaltung eines Flash-Werbemittels bendti-
gen wir zusatzlich ein alternativ anzuzeigendes

Image.

DateigroRe: 50 KB

Um die Werbemittelauslieferung reibungslos
und schnell vorbereiten zu kénnen, bendtigen
wir bei jeder Anlieferung folgende Angaben:

Ansprechpartner, Werbetrager,
Belegungseinheit
Belegungsdauer, Click-URL, Alternativ-Text

Werbemittel im GIF- bzw. JPG-Format (inkl.
Click-URL und ALT-Text) bendtigen wir spate-
stens 3 Werktage vor Schaltungsbeginn, damit
wir genung Zeit fir Tests und Anpassungen an
unseren Ad-Server haben.

Der zeitliche Aufwand kann stark variieren, spre-
chen Sie dies daher bitte mit uns ab: Eberhard
Ortzeif, Telefon (0 70 32) 95 25-152. Zur
Anlieferung der Banner nutzen Sie bitte die
E-Mail-Adresse: technik@gaeubote.de

Sound

Kleine Sound-Effekte, die durch Interaktionen
des Nutzers hervorgerufen werden, kdnnen inte-
griert werden. Endlose Sound-Loops und
Sound-Effekte, die automatisch beim Aufruf der
Seite gestartet werden, sind nicht méglich.

Riesen-Trubel beim vierten Altstadtiauf

465 x 300 Pixel
Big Content-Ad

@ EPoper

EGAUBOTE

B =

 Loksies &

70 Zentimeter Koffer und 21 Kilometer Kanal

465 x 100 Pixel
Small Content-Ad

B-Liga-Spiel liegt in Fishrung
— —

Information und Buchung

Christina Samel, Anzeigenleitung
Horber StralRe 42, 71083 Herrenberg
Telefon (0 70 32) 95 25-119
christina.samel@gaeubote.de
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eine Geschaftsbedingungen fiir das Werbegeschaft in Online-Medien

1. Geltungsbereich

(1) Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend AGB) gelten fir alle
Vertrage, die mit einem Verlag als Online-Vermarkter fir Online-Medien zu-
stande kommen, soweit nicht etwas anderes vereinbart ist. Die Giltigkeit etwai-
ger Allgemeiner Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger
Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen nicht
Ubereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.

(2) Auftraggeber im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
,Verbraucher”, soweit der Zweck des Werbeauftrags nicht seiner gewerblichen
oder selbststandigen Tatigkeit zugerechnet werden kann. Dagegen ist
,Unternehmer® jede natirliche oder juristische Person oder rechtsfahige
Personengesellschaft, die beim Abschluss des Vertrags in Ausibung ihrer
gewerblichen oder selbststandigen beruflichen Tatigkeit handelt.

2. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschafts-
bedingungen ist der Vertrag zwischen dem Auftraggeber und dem Anbieter
Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Informations- und Kommunikationsdiensten des Anbieters, insbesondere
dem(n) Internetangebot(en) des Verlagsobjekte(s), zum Zwecke der
Verbreitung.

(3) Fir den Werbeauftrag gelten ausschliellich die Allgemeinen Geschafts-
bedingungen sowie die bei Vertragsschluss giiltige Preisliste des Anbieters,
sowie die technischen Anforderungen und Vorgaben nach den technischen
Spezifikationen, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden.

3. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen kann aus
einem oder mehreren Elementen bestehen, zum Beispiel:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner),

- aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom
Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im
Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den vom Anbieter als Werbung deutlich kenntlich gemacht, ohne dass dies
einer Genehmigung des Auftraggebers bedarf. Die Auswahl einer angemesse-
nen Kennzeichnung bleibt dem Anbieter vorbehalten.

(3) Hat der Anbieter die optische und technische Gestaltung des Werbemittels flr
den Auftraggeber ausgeflhrt, so ist eine Verwendung dieser Vorlage zum
Zweck anderweitiger Veroffentlichungen nur mit ausdriicklicher Zustimmung
des Anbieters gestattet.

(4) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen des Werbenmittels hat der Auftraggeber zu tragen.

(5) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass Uber die Werbemittel nicht auf
Websites und/oder Daten zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht
und/oder Rechte Dritter verstoRen und/oder unzumutbare Inhalte, insbesondere
rassistischer, gewaltverherrlichender oder pornografischer Natur, aufweisen.
Selbiges gilt fur die Werbemittel selbst. Sollte dies doch der Fall sein, gilt Ziffer 9.

4. Vertragsschluss

(1) Ein Vertrag, kommt, soweit nicht ausdriicklich anders individuell vereinbart und
soweit das Angebot von einem Auftraggeber abgegeben wird, durch schriftliche
bzw. durch E-Mail erfolgte Bestatigung seitens des Anbieters oder durch auf-
tragsgemaRe Schaltung des Werbemittels zustande. Sofern das Angebot durch
den Anbieter erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerklarung des
Auftraggebers, unter Beriicksichtigung dieser AGB, zustande.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, zustande.
Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der
Werbeagentur namentlich und als solcher benannt werden. Der Anbieter ist
berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-
up-Werbung...) bedirfen einer zuséatzlichen schriftlichen, auch durch E-Mail
geschlossenen Vereinbarung.

5. Widerrufsbelehrung
Ist der Auftraggeber Verbraucher und hat seinen Auftrag nicht im unmittelbaren
personlichen Gesprach erteilt, sondern durch Kommunikationsmittel aller Art
(insb. Telefon, Telefax, E-Mail, Online), gilt Folgendes:

(1) Widerrufsrecht
Der Verbraucher kann seine Vertragserklarung innerhalb von 14 Tagen ohne
Angabe von Griinden in Textform (zum Beispiel Brief, Fax, E-Mail) widerrufen.
Die Frist beginnt nach Erhalt dieser Belehrung in Textform, jedoch nicht vor
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Vertragsschluss und auch nicht vor Erflllung unserer Informationspflichten
gemaR Artikel 246 § 2 in Verbindung mit § 1 Abs. 1 und 2 EGBGB sowie unse-
rer Pflichten gemaR § 312e Abs. 1 Satz 1 BGB in Verbindung mit Artikel 246 §
3 EGBGB. Zur Wahrung der Widerrufsfrist genligt die rechtzeitige Absendung
des Widerrufs. Der Widerruf ist zu richten an:
GAUBOTE, Th. Kérner KG, Horber StraRe 42, 71083 Herrenberg

(2) Widerrufsfolgen
Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen
zuriickzugewahren und ggf. gezogene Nutzungen (z. B. Zinsen) herauszugeben.
Kann die empfangene Leistung ganz oder teilweise nicht oder nur in verschlech-
tertem Zustand zuriickgewahrt werden, muss der Verbraucher dem Anbieter inso-
weit ggf. Wertersatz leisten. Dies kann dazu flihren, dass der Verbraucher die ver-
traglichen Zahlungsverpflichtungen fir den Zeitraum bis zum Widerruf gleichwohl
erfiillen muss. Verpflichtungen zur Erstattung von Zahlungen miissen innerhalb
von 30 Tagen erfilllt werden. Die Frist beginnt mit der Absendung der
Widerrufserklarung des Verbrauchers, fiir den Anbieter mit deren Empfang.

(3) Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt vorzeitig, wenn der Vertrag von beiden Seiten auf aus-
driicklichen Wunsch vollstandig erfilllt ist, bevor das Widerrufsrecht ausgetibt wurde.

6. Abwicklungsfrist

(1) Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf ein-
zelner Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzuwickeln.

(2) Wird das Recht zum Abruf innerhalb dieser Zeit nicht ausgeibt, verfallt der
Anspruch nach Ablauf des Jahres ersatzlos. Die nicht abgerufenen Werbemittel
gelten in diesem Falle dennoch als erbracht. Die Pflicht zur Zahlung der ent-
sprechenden Vergitung bleibt hiervon unberihrt.

(3) Bei Vertragsabschlissen ist der Auftraggeber auch berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Absatz 2 genannten Frist unter dem Vorbehalt vor-
handener Kapazitat auch Uber die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere
Werbemittel abzurufen. Es kann daher keine verbindliche Zusage zur termin-
lichen Platzierung der Werbemittel seitens des Anbieters erteilt werden.

7. Ablehnungsbefugnis

(1) Die Angebote des Anbieters sind freibleibend. Der Anbieter behélt sich vor,
einen Auftrag anzunehmen oder abzulehnen.

(2) Der Anbieter behalt sich ohne Anerkennung einer entsprechenden Prifpflicht
vor, auch angenommene Werbeauftrage — und auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze und/oder behdrdliche Bestimmungen und/oder
Rechte Dritter verstoR3t oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren bean-
standet wurde oder

- deren Veroffentlichung fir den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Anbieters unzumutbar ist.
Der Auftraggeber wird in einem Fall der Ablehnung oder Sperrung vom Anbieter
entsprechend informiert. Dem Auftraggeber stehen aus einer derartigen
Ablehnung oder Sperrung keinerlei Anspriiche gegen den Anbieter zu.

(3) Der Anbieter kann ein bereits veroffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn
der Auftraggeber nachtréglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst
vornimmt oder die Daten nachtréglich verandert werden, auf die durch einen
Link verwiesen wird, und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 2 erfiillt
werden. Der Vergitungsanspruch des Anbieters bleibt hiervon unberihrt.

(4) Der Anbieter ist berechtigt, die Veroffentlichung eines Werbemittels, insbeson-
dere bez. Arznei-/Heilmittel, von einer vorherigen schriftlichen Zusicherung des
Auftraggebers (iber die rechtliche Zuléssigkeit der Werbung bzw. von der
Abgabe einer Freistellungserklarung abhangig zu machen und/oder die
Werbemittel auf Kosten des Auftraggebers von einer sachverstandigen Stelle
auf rechtliche Zulassigkeit prifen zu lassen. Eine Prifpflicht des Anbieters bez.
der RechtmaBigkeit der Werbemittel besteht jedoch nicht.

8. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten. Dies gilt nicht,
wenn die Nichterfiillung auf héhere Gewalt im Risikobereich des Anbieters
beruht.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nicht anders vereinbart, riickwirkend Anspruch auf
den seiner tatséchlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem
Nachlass von vornherein berechtigt.

(3) Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei
Monaten nach Ablauf der Jahresfrist schriftlich geltend gemacht wird.

(4) Nachlass wird auch auf die gesamten Rechnungen von verbundenen
Unternehmen im Sinne des § 15 AktG bzw. Tochterunternehmen gewahrt,
sofern eine Kapitalbeteiligung von mindestens 50 Prozent gegeben ist. Der
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Anbieter ist berechtigt, sich diese Kapitalbeteiligung im Original nachweisen zu
lassen.

9. Zusatzliche Bestimmungen fiir Werbemittel gem. Ziffer 3

(1) Datenlieferung

(a) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format
oder technischen Vorgaben der Anbieter entsprechende Werbemittel rechtzei-
tig vor Schaltungsbeginn beziehungsweise zum vereinbarten Zeitpunkt anzu-
liefern. Der Auftraggeber tragt die Kosten und die Gefahr der Ubermittlung. Er
hat die Unterlagen/Dateien frei von sogenannten Computerviren und/oder
sonstigen Schadensquellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu die-
sem Zweck handelsiibliche Schutzprogramme einzusetzen, die stets dem
neuesten Stand der Technik zu entsprechen haben. Bei Vorliegen und
Feststellen von Schadensquellen jedweder Art in einer Ubermittelten Datei
wird der Anbieter von dieser Datei keinen Gebrauch machen und diese, soweit
zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung erforderlich, 16schen, ohne dass
der Auftraggeber in diesem Zusammenhang (Schadensersatz-) Anspriiche
jedweder Art geltend machen kann. Der Anbieter behalt sich vor, den
Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn ihm durch
solche durch den Auftraggeber infiltrierte Schadensquellen ein Schaden ent-
standen ist.

(b) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei
Monate nach dessen letztmaliger Verbreitung. Datentrager, Fotos oder sonsti-
ge Materialien/Unterlagen des Auftraggebers werden diesem nur auf Verlangen
und auf seine Kosten und Gefahr zuriickgesandt.

(2) Platzierung

(a) Der Anbieter wird das vom Auftraggeber zur Schaltung bzw. Veréffentlichung
bestimmte und Uberlassene Material der Online-Werbung fir die vertraglich
vereinbarte Dauer auf der vertraglich festgelegten Webseite platzieren. Der
Auftraggeber hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung keinen
Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer bestimmten
Position der jeweiligen Webseite sowie auf Einhaltung einer bestimmten
Zugriffszeit auf die jeweilige Webseite. Eine Umplatzierung der Online-
Werbung innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist individuell zu vereinbaren
und nur dann mdglich, wenn durch die Umgestaltung kein wesentlicher nach-
teiliger Einfluss auf die Werbewirkung der Online-Werbung ausgelibt wird.

(b) Innerhalb einer Internetseite kann kein Konkurrenzausschluss gewahrt werden,
d. h. dass nicht ausgeschlossen werden kann, dass Konkurrenten des
Auftraggebers wahrend des gleichen Zeitraums innerhalb der gleichen
Internetseite Werbung schalten.

10. Gewabhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine
dem jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche
Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es
nach dem Stand der Technik nicht mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler.
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesonde-
re vor, wenn er hervorgerufen wird

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder
Hardware (z. B. Browser) oder

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

- durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten
Proxies (Zwischenspeichern) oder

- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten
Schaltung andauert.
Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als
10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung
entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers flir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

(2) Bei ungenugender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch
nur in dem Ausmal, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde.
Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der
Auftraggeber bei ungenligender Veréffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Verdffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

11. Haftung
Bei Schadensersatzanspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz wegen vor-
satzlicher Schadigung oder wegen der Verletzung von Korper, Leben und
Gesundheit, haftet der Anbieter nach den gesetzlichen Vorschriften. Im Ubrigen
haftet der Anbieter nur, wenn ihm, seinen gesetzlichen Vertretern, leitenden
oder einfachen Erfillungsgehilfen grobe Fahrlassigkeit oder die leicht fahrlas-
sige Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, das heilt einer Pflicht,
deren Erflllung die Erreichung des Vertragszwecks und die ordnungsgemaRe
Durchfiihrung des Vertrags tberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung
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der Auftraggeber regelmaRig vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine grobe
Fahrlassigkeit vorliegt, ist die Haftung nach § 2 der Héhe nach auf den typi-
scherweise vorhersehbaren Schaden beschréankt. Gegeniiber Unternehmern
haftet der Anbieter nach § 2 und 3 fir einfache Erfillungsgehilfen nur, wenn
wesentliche Vertragspflichten grob oder leicht fahrlassig verletzt werden.
Soweit die Haftung des Anbieters ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies
auch fir die personliche Haftung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter,
Vertreter und Erfulllungsgehilfen.

12. Rechte

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels
erforderlichen Rechte besitzt, keine Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche
Schutzrechte, Urheber-, Marken- oder Personlichkeitsrechte etc.) oder sonstige
gesetzliche Bestimmungen verletzt. Der Auftraggeber tragt allein die
Verantwortung flir den Inhalt und die rechtlichen Zulassigkeiten der fir die
Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugeliefer-
ten Werbemittel. Er stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die von diesen gegen den Anbieter im Zusammenhang
mit der Veroffentlichung der Werbemittel entstehen kénnen und wird ihn von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freistellen. Der Auftraggeber ist ver-
pflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Rechtsverteidigung gegeniber Dritten zu unterstiitzen und Uber
Unterlassungserklarungen oder einstweiligen Verfligungen im Hinblick auf
Rechte Dritter fristwahrend schriftlich zu informieren.

(2) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter samtliche fir die Nutzung der
Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urhe-
berrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz-, Marken- und Kennzeichnungs-
rechte und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, zum &ffentlichen
Zugéanglichmachen, zur Einstellung in eine Datenbank und Bereithalten zum
Abruf, zur Entnahme und Abruf aus einer Datenbank, und zwar zeitlich und
inhaltlich im fur die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang.
Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gbertragen und
berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie
aller bekannten Formen der Online-Medien.

13. Leistungsstérungen
Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht
zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen
Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, auf-

grund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich
von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern
oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchflihrung des Auftrags nach
Mdglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fir den
Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der
Vergitungsanspruch des Anbieters bestehen.

14. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veréffentlichte
Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten.

(2) Fir vom Anbieter bestatigte Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirk-
sam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor Veréffentlichung des
Werbemittels angekiindigt werden.

(3) Bei Anderung der Anzeigenpreise treten mangels anderer Vereinbarung die
neuen Bedingungen auch fir laufende Auftrdge sofort in Kraft. Im Falle einer
Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein Sonderkiindigungsrecht zu. Das
Sonderkiindigungsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung uUber die Preiserh6hung ausgeuibt werden.

(4) Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gliltigen Preisliste.
Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

(5) Nachlasse werden lediglich auf die reine Medialeistung gewahrt.
Gestaltungskosten fiir Werbemittel sind von den in der Preisliste genannten
Rabatten ausgenommen.

15. Zahlungsbedingungen

(1) Die Rechnungsstellung erfolgt nach Buchungseingang, jedoch friihestens sechs
Wochen vor einem vereinbarten Kampagnenstart. Der Anbieter ist berechtigt, bei
zeitlich langer laufenden Schaltungen monatliche Vorschuss- oder
Zwischenrechnungen zu stellen. Das Entgelt ist fallig 10 Tage ab Rechnungsdatum.

(2) Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig gesteliten Forder-
ungen aufrechnen. Zurlickbehaltungsrechte kénnen durch den Auftraggeber nur
gegen Forderungen aus dem gleichen Auftragsverhéltnis geltend gemacht werden.

(3) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen und Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fir die
restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(4) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
berechtigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das
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Veroffentlichen weiterer Werbemittel ohne Ricksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

16. Kiindigung
Kindigungen von Werbeauftragen haben schriftlich zu erfolgen.

17. Vertraulichkeit & Datenschutz

(1) Die Parteien verpflichten sich, den Werbeauftrag unter Berticksichtigung der
geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abzuwickeln. In diesem
Zusammenhang werden die erforderlichen Kunden- und Lieferdaten geman §
33 BDSG mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert. Im Ubri-
gen gilt die Datenschutzerklarung des Anbieters.

(2) Der Anbieter ist berechtigt, Werbeumsétze und vergleichbar relevante Daten
des Auftraggebers auf Produktebene in angemessenem Umfang zu
Marktforschungszwecken an anerkannte Marktforschungsunternehmen
und/oder an Unternehmen, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher
Informationen beschaftigen, weiterzuleiten.

(3) Sofern beim Anbieter anonyme Daten aus dem Zugriff auf die von ihm ausge-
lieferten Werbemittel anfallen, darf der Anbieter diese Daten im Rahmen der
jeweiligen Kampagne fiir den konkreten Auftraggeber, der den Anbieter mit der
Schaltung der jeweiligen Kampagne beauftragt hat, auswerten. Diese
Auswertung darf nur die anonymen und pseudonymen Daten umfassen, die
durch Werbeschaltungen generiert worden sind.

(4) Darlber hinaus ist dem Auftraggeber eine weitere Verarbeitung, Nutzung und
Weitergabe samtlicher Daten (anonym oder personenbeziehbar) aus dem
Zugriff auf die von ihm ausgelieferten Werbemittel untersagt. Insbesondere darf
der Auftraggeber die Daten aus Werbeschaltungen nicht flr eigene Zwecke
speichern, auswerten, anderweitig nutzen und/oder an Dritte weitergeben.
Dieses Verbot erfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem
Nutzungsverhalten der User auf den Onlineangeboten des Anbieters und deren
weitere Nutzung. Im Fall von VerstoRRen stellt er den Anbieter von etwaigen
Anspriichen Dritter und von Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung voll-
umfanglich frei.

(5) Setzt der Auftraggeber fiir die Schaltung von Werbemitteln auf den
Onlineangeboten des Anbieters Systeme eines Dritten ein, wird er sicherstel-
len, dass auch der Systembetreiber diese Vereinbarung einhélt. Im Fall von
VerstoRen stellt er den Anbieter von etwaigen Anspriichen Dritter und von
Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung vollumfanglich frei.

(6) Die Parteien werden uber samtliche ihnen im Zusammenhang mit der

Durchfiihrung des Vertrages bekannt werdenden betrieblichen und sonstigen
geschaftlichen Informationen und Erkenntnisse der anderen Partei strikte
Geheimhaltung wahren. Das gilt fir alle Mitarbeiter, gegebenenfalls fir den
Kunden des Auftraggebers sowie fir Dritte, derer sich eine Partei zur Erfillung
der aus dem Vertrag ergebenden Pflichten bedient. Die Geheimhaltungspflicht
besteht auch nach Beendigung des Vertrags.

18. Schlussbestimmungen

(1) Die Rechtsbeziehung zwischen den Parteien unterliegt ausschlieRlich dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland — unter Ausschluss von uberstaatli-
chem Recht sowie deutschem, zwischenstaatlichem und Uberstaatlichem
Verweisungsrecht, das nicht selbst auf materielles deutsches Recht verweist
und das auch dann keine Anwendung findet, wenn der Auftraggeber seinen Sitz
und/oder seine Wohnanschrift im Ausland hat.

(2) Erflllungsort ist der Sitz des Anbieters.

(3) Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen
Rechts oder bei offentlich-rechtlichem Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

(4) Erganzungen und/oder Abanderungen des Werbeauftrages oder dieser
Allgemeinen Geschaftsbedingungen bedurfen der Schriftform. Dies gilt glei-
chermalen fiir die Aufhebung des Schriftformerfordernisses selbst.

(5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages oder dieser
Allgemeinen Geschéftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so wird
dadurch die Giiltigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berihrt. Die unwirksa-
me(n) Bestimmung(en) werden vielmehr im Wege der erganzenden
Vertragsauslegung durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den
Vertragsparteien mit der/den unwirksamen Bestimmung(en) erkennbar verfolg-
ten wirtschaftlichen Zweck mdglichst nahekommt. Entsprechendes gilt fur die
Ausflillung etwaiger Regelungsliicken.

20. Anerkennung der Allgemeinen Geschéftsbedingungen
Mit der Erteilung eines Werbeauftrages erkennt der Auftraggeber die
Allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste
des Anbieters an.



Christina Samel
Anzeigenleiterin

Telefon-Durchwahl
(07032) 9525-119

Telefax
(07032) 9525-109

E-Mail
christina.samel@gaeubote.de

Barbara Maurer
Werbeberaterin

Telefon-Durchwahl
(07032) 9525-156

Telefax
(07032) 9525-109

E-Mail
barbara.maurer@gaeubote.de

Roland Ege

Werbeberater

Telefon-Durchwahl
(07032) 9525-153

Telefax
(07032) 9525-109

E-Mail
roland.ege@gaeubote.de

Heinz Rolfs
Werbeberater

Telefon-Durchwahl
(07032) 9525-135

Telefax

(07032) 9525-109
E-Mail
heinz.rolfs@gaeubote.de
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